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Ansbach , Hauser erzdhlen — Ansbacher Geschichten”

Preistrager 2010 in der Kategorie Stadtgréf3e 30.000 bis 50.000 EW

Ausgangssituation s ~
Stadt Ansbach

Wie viele andere Kommunen hat auch Ansbach mit www.ansbach.de

leerstehenden Hausern und GeschaftsrAumen zu

kampfen. Die spezielle Problematik von geschichts- Region: Mittelfranken

trachtigen Leerstandshauser lieR die Idee vom City- \_ Einwohner: 40.253/

management und dem Theater Ansbach entstehen, die
Geschichte der Gebéude wieder lebendig werden zu lassen. Das Konzept fur eine
entsprechende Theaterinszenierung war durch ein gemeinsames Brainstorming bald
gefunden. Es dauerte sechs Monate von der Idee bis zur Realisierung des Projekts.

Projektbeschreibung

Im Laufe zweier Spielabende wurden leer stehende Ansbacher Hauser zur Bihne ihrer
eigenen Geschichte. Jeweils ein Schauspieler des Theaters Ansbach verkorperte in einer
15-20mindtigen Darstellung eine Person, welche, als das Haus noch in seiner vollen Blite
stand, in diesem Haus gelebt oder gearbeitet hat und versetzte den Besucher so mit

eingangigen und kuriosen TR

Geschichten zuriick in die El!i-lsl.'.ﬁ
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Vergangenheit.

Insgesamt machten sich finf .
Gruppen a 25 Personen —
gefihrt von je einem ,Hilfs-
strawanzer* — auf den Weg,
einige  bisher unbekannte
oder lange in Vergessenheit
geratene Episoden funf ver-
schiedener Hauser zu ent-
decken.

Kosten - Finanzierung
» Ausgaben: Kinstlergage/Requisiten, Catering etc.: ca. 3.400 Euro
» Einnahmen: Kartenverkauf (ausverkauft) & Sponsoring: ca. 2.800 Euro

» Ca. 1.000 Euro aus dem Programm ,Soziale Stadt"
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Wichtigste Effekte
» Sehr positives Presseecho
» Steigerung der Identifikation der Blrger mit ihrer Stadt

» Aufgrund der Presse wurde ein finanzkraftiger Interessent fir einen Leerstand gefun-
den

» Bereicherung fur das kulturelle Leben mit neuem Theaterambiente

» Nachhaltige Sensibilisierung der Bevolkerung fur historische Bausubstanz
» Neuartige Partnerschaft und Vernetzung

» Anstol3 fir innovative und unkonventionelle Konzepte in Ansbach

» Auszeichnung mit dem Stadtmarketingpreis gutes Argument fir Mitgliedergewinnung
des Citymarketingvereins

Fortfihrung

Das erste Veranstaltungsformat war der Auftakt fir weitere, modifizierte Kooperations-
projekte mit dem Theater und anderen Kooperationspartnern.

So folgten ,Fenster erzahlen (2011) und ,Sale erzahlen* (2013). Wahrend zu Anfang allein
leerstehende Gebaude im Mittelpunkt standen, wurde bei den Folgeveranstaltungen ins-
besondere darauf geachtet, dass die elnzelnen Splelstatten im Normalbetrieb nlcht fur die
Offentlichkeit  zu-ganglich - ] : 2 ' H ]
waren. So wurde zum
Beispiel im Amtszimmer
des
Regierungsprasidenten
von Mittelfranken oder im
Sitzungssaal des
Stadthauses gespielt. Im
Jahr 2014 wurde unter
dem Motto  ,Neustadt
erzahlt* ein  gesamter
StraRenzug in eine bunte
Freilichtblhne ver-wandelt.

| Besonders hervorzuheben: Kontakt: '

M AnstoR fiir innovative und Citymarketing Ansbach e.V.
unkonventionelle Konzepte Geschaftsfuhrerin Dr. Kerstin Schulte-Eckel

und Kooperationen Kannenstral3e 3

: : 91522 Ansbach
[ Nutzungsideen fiir Tel.: 0981 35 77 085

L eerstandshauser E-Mail:
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